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Gemeinsamer Tenor: ,,Gewinn und Umweltschutz schlieBen sich nicht aus“

»Klimaschutz bewegt jeden“

Die ,Women Talk Busi-
ness“ Kommunikations-
plattform fand dieser
Tage bereits zum 22.
Mal statt. Die Organi-
satorin und Geschiifts-

fiihrerin von Symfony
Consulting, Sabine
Fischer, begriifite im
Saal der Raiffeisen
Zentralbank eine hoch-
kardtige Podiumsrunde
zum Thema ,,Gesiinder
wirtschaften mit dem
Klimaschutz: Verant-
wortung fiir Mensch
und Wirtschaft.“

»Klimaschutz bewegt je-
den“, davon waren die Teil-
nehmerinnen und Teilnehmer
iiberzeugt, die angeregt tiber
wirtschaftliche, innovative
und 6konomische Maoglich-
keiten des Klimaschutzes,
aber auch iiber die Notwen-
digkeit zur Verdnderung dis-
kutierten.

Eine der Kernaussagen der
Podiumsdiskussion: Es muss
ein grundlegendes Umdenken
stattfinden, um dem Klima-
wandel effektiv entgegenzu-
wirken.

»Meine Hoffung liegt
auf dem Biirgertum. Es gibt
unendlich viele engagierte
Menschen, die bewusst gegen
Strukturen kampfen®, erklarte
Josef Plank, Geschéftsfiihrer
der RENERGIE Raiffeisen
Managementgesellschaft fiir
erneuerbare Energie. ,,Durch

Vielfdltigkeit, Kreativitdt und.

Engagement konnen wir die
groBen Herausforderungen
meistern, denn in vierzig oder
fiinfzig Jahren wird sich vieles
revolutionar geéndert haben,“
fiigte der stellvertretende

Ganz im Zeichen des Klimaschutzes stand die 22. Women Talk Business Veran-
staltung. Im Bild (hinten v. 1.) Reinhard Backhausen (Backhausen interior textiles), Chris-
tine HodImayr-Gammer (HédImayr International), Doris Herbst (Saubermacher AG),
Margot Grim (e7 Energie Markt Analyse GmbH), Petra Bufiwald (akaryon) sowie (vorne

v. I.) Gastgeberin Diana Zack (Marketing RaijZeisen Zentralbank), Birgit Cserny (Verbund
Austria Renewable Power), Organisatorin Sabine Fischer und RENERGIE-Geschiiftsfiih-

rer Josef Plank.

Vorsitzende der Raiffeisen
Klimaschutz-Initiative hinzu.

Sowohl als Unternehmen
als auch als Einzelperson ist
es moglich, Verantwortung
fiir Mensch und Umwelt zu
iibernehmen und gleichzei-
tig profitabel zu wirtschaften.
So wiirden Kunden vermehrt
nach der sozialen Verantwor-
tung der Firma gegeniiber der
Umwelt fragen, daher sei Kli-
ma- und Umweltschutz auch
betriebswirtschaftlich sinn-
voll, erklarte Doris Herbst,
CSR-Verantwortliche bei der
Saubermacher AG. ,,Gewinn
und Umweltschutz schlieBen
einander nicht aus“, fligte
Christine Hédlmayr-Gammer,
stellvertretende Aufsichts-
ratsvorsitzende beim Fahr-
zeuglogistik-Unternehmen
Hédlmayr, hinzu.

Wichtig sei, dass sich je-

der aktiv am Klimaschutz
beteiligt, betonte Plank. Dazu
bedarf es aber einer Bewusst-
seinsbildung, , der Konsu-
ment darf sich nicht alles vor
die Nase setzen lassen,” er-
génzte Margot Grim (e7 Ener-
gie Markt ‘Analyse).

»Macht der Masse*

Auch die Erziehung kann
einen wertvollen Beitrag
zum Klimaschutz leisten,
dafiir miisse jedoch beim
Nachwuchs maglichst friith
eine entsprechende Bewusst-
seinsbildung durch Eltern
und Schule gefordert werden.
Wiirden sich mehr Menschen

- mit dem Thema auseinander-

setzen und entsprechend kli-
mafreundlich handeln, wiirde
sich rasch eine ,Macht der
Masse” entwickeln, die ihre
Macht in weiterer Folge im
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Sinne des Klimaschutzes ge-
geniiber der Politik entspre-
chend einsetzen kann.
Hilfreich beim Kampf fiir
mehr Klimaschutz kénnen
auch neue Technologien
sein. Jedoch ,mangelt es an
Forderungen fiir die Verbrei-
tung dieser Technologien®,
kritisierte Petra BuBwald,
Geschiftsfithrende Gesell-
schafterin bei akaryon. Wei-
terer Kritikpunkt: Um in den
Genuss der vorhandenen
Forderungen zu kommen,
,muss man sich erst durch
den Forderdschungel kdmp-
fen“. Abhilfe kénne dabei laut

:Margot Grim die neue Website

des Klima- und Energiefonds
www.mustersanierung.at
schaffen (siehe auch Bericht
auf Seite II der Klimaschutz-
beilage).
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